PODNIKANI S FRANSIZOU

Hospodarsky pokles prodeji
fransiz nevadi, spiSe prospiva

Fransizing - tedy podnikani pod koupenou
znackou - byl jeSté donedavna pojmem
spiSe vzacnym. Nyni jde o stale oblibenéjsi
formu ekonomické Cinnosti, ktera zaziva
prudky rozmach. Co je pfiCinou?

JOZEF GAFRIK

rize. Toto slovo se
sklonuje jiz vice nez
rok a snad neni ¢lo-
véka, ktery by se ji

neobaval. I presto existuje
obor ¢iforma podnikani,
ktera timto obdobim pro-
plouva relativné ispésné —
a toje fransizing.

Dokonce se da Fict, Ze toto
obdobi prodeji fransiz primo
preje. Niz§ich cen najmi nebo
levnéjsia dostupnéjsi pra-
covni sily vyuzivaji mnohé
fransizové retézce pro svij
dalsirozvoj.

,,Diky této formeé podnikani
se onaklady na rozvoj déli dvé
strany, majitel licence, tedy
fransizor, a ten kdo si chce
otevrit vlastni provozovnu
pod danou koupenou zna¢-
kou, tedy fransizant.

Ten prvni podnikateli po-
muze srychlejs$im rozjezdem
provozovny, ten druhy pak
investuje prostredky, podni-
katelské schopnostia znalost
mistniho prostiedi. To pod-
nikaniznaéné zjednodusuje,”
rika k tomu Martin Jonas,
jednatel teplické poradenské
firmy Profit system.

Soucasna krize bude mit
zirejmé velky dogad na podo-
bu podnikani v Cesku. Stale
vétsirozvoj fransizovych re-
tézct v ruznych oborech pod-
nikaniznamena stale vétsi

tlak na samostatné podnika-
tele. Tipostupné ztraceji silu
odolavat rostouci ekonomic-
ké sile téchto ,,spojenych* fe-
tézcu. S trochou nadsazky lze
konstatovat, Ze kdo se pripoji,
ekonomicky zvitézi.

Rozjezd bez obav
Jako presvédcivy priklad
mohou poslouzit obchody

s potravinami v ¢eskych meés-
tech. V souc¢asné dobé se
mnohé z nich prebarvujina
Zabky, coz je viak také tispés-
ny fransizovy koncept, pri-
chazejici ze sousedni

Polské republiky.

Podobna situace v soucas-
nosti vladne i pri prodejirea-
lit. Z ¢eskych mést postupné
mizi domécikancelare, zato
pribyvajiznacky nadnarod-
nich firem, jako jsou tireba
RE/MAX nebo Century 21.

Presto zhorSenou ekono-
mickou situaci pocituji také
mnohé fransizové retézce.
Oborem, ktery krize postihla
nejmeéneé, jsou zcela jisté sité
restauracis rychlym obéer-
stvenim, které jsou vétsinou
zalozeny praveé na koupi cizi,
ale ¢asem uz ovérené obchod-
niznacky.

Rist vrecesi

,,Osobné musim rici, Ze jsme
pocitili globalni ekonomic-
kou krizi jen minimalné.
Mirny rist o¢ekavame také

v prubéhu pristiho roku,“
tvrdinapriklad Martin Princ,
manazer rozvoje retézce pro-
vozoven rychlého obcerstve-
niSubway pro strednia vy-
chodni Evropu.

Tato firma napriklad ve
stirednia vychodni Evropé
oteviela letos tificet novych
restauraciuz do zari, coz byl
jinak cil pro cely rok 2009. Po-
dobné je na tom McDonalds,
KFC nebo nové i Burger King.

Tyto znacky totiz tézi
z toho, Ze jsou zdanlivé lev-
néjsialternativou klasic-
kych restauraci.

Diky frans$ize majiprovo-
zovatelé mnohem silnéjsi
marketingovou podporu
a jasné stanovena provozni
pravidla, ktera zarucuji sta-
bilni kvalitu zbozi, coz zakaz-
nicizadaji.

Zajem o Cesky trh

V soucasné ekonomické situ-
aci, kdy pomérné vysoky po-
¢et lidi nema jistotu trvalého
zameéstnani, mnozi premysle-
jicodal.

Jednou z ¢asto zvazovanych
mozZnosti je za¢it podnikat.

,,Jevsak pravdou, Ze v Ces-
ku se lidé radéji nechaji za-
meéstnat, pripadné ukladaji
volné penize do nemovitosti,
coZ mimo jiné vyplynulo
iz naseho ojedinélého vy-
zkumu o fran$izingu. V Cesku
je vsoucasné dobé kolem
130 retézcn, které prodavaji
fransizu a chtéji se dale rozvi-
jet. Dalsi desitky se snazina
¢esky trh vstoupit. Je pritom
prokazané, ze zacatek podni-
kani v takové siti je az Sest-
krat bezpe¢néjsi nez podni-
kanina vlastni pést,” dodava
Martin Jonas.

A



