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pole¢nost CEZ, kterd dominu-
- Ceskému trhu a kierd vlastni
enovou politiku odvozuje od
yvoje na energetické burze,
znimi své ceny na rok 2009 a2
a podzim. »Zatim je pfedéas-
é uvadét néjaké odhady. Ale
emyslime si, 2e domacnostem
lektfina v lednu zdraZi o pat-
ict procent, to je asi moe,« fi-
4 mluvei CEZ Ladislav Kiiz.
am by cena podle firemnich
ropoétii mohla vySplhat,
pfesnit nechce.

Je ale pravdépodobné, Ze ce-
ovy 5ok, ktery ted signalizuje
urza, ponékud zmirni opatie-
i, s nimZ tento novy trh loni
artoval: Zpotatku se tu proud
eprodéval za volné trzni ceny:
fi rozjezdu museli velkoob-
hodnici nakupovat energii z4-
yveni na letosni i na piisti rok
ajednou a cenu na letosek mé-

pevné zafixovanou. Kdo méa
roud nakoupeny z lofiska za
'chto podminek, ten miiZe ce-

u od ledna drZet niZ. A fada
behodniki to nejspis udéla.

»Loriské opatfeni ceny pro
Fisti rok urcitd ovlivnf a zmirni
» celkovy rist ceny. Tézko ale
et o kolik - CEZ zatim prodal
' polovinu svého proudu na
Fi5t1 rok,« fikd Petr Novak.

Rast ceny elektiiny hrozi za-
azniktm i v pfistich letech:

roce 2010 se smaZe vyhoda
pgulovaného rozjezdu burzy
obchodnici budou mit snahu
ynahradit si, o¢ loni a letos

Fish.
V Némecku se elektfina pro-
avé stale o néco draZ nez
nas a ¢esky trh ma tendenci
y5si evropské ceny dohanét.
Piijde hlavné o to, jak se bude

Do Ceska miri desitky firem

W Polské znatky chystajf Gtok na Geské zakazniky M Nad Ceskem krouZi také velci hradi v cele s Aldi a Media Markt

Zuzana Luiidkova

‘www.ihned cz/lunakova

Hamburgery z Burger Kingu, po-
traviny z discontu Aldi, levna elek-
tronika z MediaMarktu a k tomu
desitky novych znacek, obchodd
i restauraci — tak uz brzy mohou
vypadat nakupy »po &esku.«

Ceské republice se daif, ekono-
mika roste, a zemé tak 14ka stéle
vice zahraniénich Fetézct. Prikla-
dem miiZe byt i neddvny vstup ka-
varenské sité Starbucks, ktera si
své plisobeni v Praze nemiiZe vy-
nachvilit.

0 Gesko proto v posledni dobé
projevily zdjem hned desitky dal-
&ich firem napfi¢ vSemi obory. Od
kavdren, které zastupuje tfeba sit
Cup&Cino, bio pekafstvi, jehoZ
barvy hiji sif Le Pain Quotidien,
& obchody se Sperky znatky Yes.

Polsky atak na Cesko
»Q vstup na &esky trh mé viiny
z4jem také nékolik polskych fran-
chisovych Fetézetl, které jiz jednaji
o podateénich investicich na pod-
poru své znacky. Odhadem jde
zhruba o desitku systémil. Mezi
nejvaindjdi zdjemce patii celosvé-
tovy fetézec prodejen s naplnémi
do tiskdren Cartridge World, «
fikd Martin Jona$, jednatel pora-
denské firmy Profit System.
Baby boomu v Ceské republice
chee zase vyuzit polsky fetézec
s prodejnami détského obleceni
5.10.15 ¢ belgicky hrackafsky
gigant Amtoys. Nejvetsi zajem
o Cesko majf ale firmy, které vsadi-
1y na modu. At uZ se jedna o znacky
Ravel, Diverse i Boogie Nights.
»Zajimavosti je, Zze mnohé pol-
ské franchisové Fetézce vnimaji
fesky trh jako jakysi zkuSebni
pied svym vstupem na zipadni
trhy. Nékolik polskych znaéek jiz
takto postupovalo. Pokud uspéji
u nés, rozvijeji své podnikani také
na zapad od nadich hranic,« dod4-
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z trhu s elektronikou necel
zda, ale kdy do zemé vstoup
mecky prodejce elektroniky Me-
dia Markt. Ten je znam svou ag
sivni politikou nizkych cen.

DNearnl beniili noad Saalral

jedinou dirou na mapé jsou Gesko
a Slovensko,« tvrdi Pavel Slima ze
spole¢nosti Datart.

Maloobchodni Fetézce zase Ceka-
i, kdy do zemé virhne némecky

Také Aldi je zndmé hlavné diky
nizkym cendm, proto lze oéekévat,
%e by jeho vstup na trh virazné za-
todil s cenovou politikou Fetézctl.
Zatimco napfiklad v Cesku zna-
my diskant Lidl ma ve

dava totiz nejvic na svété a kvili
velkému mnozstvi pobo¢ek naku-
puje daleko levnéji nez konkuren-
ce, Ceské Fetézee se viak neboji.
»Vefime, Ze i pfi pfipadné zméné
kgnlfwenénﬂlg_ pr.t_:st_fedl na malo-



